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PLAN DE INVATAMANT

I. Calificari/Ocupatii care pot fi practicate pe piata muncii:
Grupa principala 2432— Specialisti in relatii publice

COR 243201/ESCO 2432.1 Specialist Tn relatii publice
COR 243206/ESCO 2432.6 Purtitor de cuvant

COR 243208/ESCO 2432.8 Organizator protocol

COR 243220 Specialist in activitatea de lobby

COR 243224 Expert comunicare guvernamentala

I1. Misiunea programului de masterat

Misiunea programului de studii universitare de masterat Comunicare publica si discurs politic este de
a oferi o pregdtire avansata, orientata spre dezvoltarea competentelor de analiza, elaborare si evaluare
a mesajelor publice si a discursului politic. Programul urméreste formarea unei gandiri critice si
reflexive, precum si dezvoltarea abilitatilor de a construi strategii de comunicare eficiente, adaptate
contextelor sociale, politice si institutionale contemporane. Absolventii vor fi capabili sa analizeze
procesele de comunicare publicd, sa interpreteze dinamica discursului politic si sa contribuie la
consolidarea unui spatiu public democratic, la nivel local, national si international.

Programul se adreseaza absolventilor care doresc sa-si construiasca 0 cariera in domeniul comunicarii
publice, comunicare institutionala, relatii publice, consultanta politica, jurnalism, administratie publica
sau organizatii non-guvernamentale dar si de expert in comunicare guvernamentald. Activitdtile
didactice sunt sustinute de cadre universitare cu expertiza in stiintele comunicarii, sociologie, studii
media, stiinte politice, precum si de practicieni din domeniul comunicarii publice si al sferei politice.

Cursurile sunt predate de cadre didactice cu expertizd recunoscutd in stiintele comunicarii,
management, leadership si dezvoltare organizationald, care detin titlul stiintific de doctor, au
parcurs studii universitare de licentd, masterat si/sau doctorat si au activitate de cercetare
stiintifica in domeniul de studii sau in domenii similare cu cel aferent disciplinei predate, precum
si de profesionisti din administratia publica, sectorul privat si ONG-uri. O trasatura definitorie a
programului este abordarea interdisciplinara a comunicarii publice si a discursului politic, integrand
perspective din stiinte politice, comunicare, sociologie, psihologie sociald, studii media si etica publica.
Planul de invatamant pune accent pe invatarea aplicata, prin studii de caz, analize de discurs, simuldri,
proiecte si colaborari cu institutii publice si organizatii relevante, facilitand dezvoltarea atat a
competentelor teoretice, cat si a celor practice.
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Misiunea didactica a programului de studii universitare de master Comunicare publica si discurs politic
constd 1n a oferi o pregatire solida care sd duca la formarea de specialisti cu competente avansate n
domeniul comunicarii si a gestiondrii strategice a discursului public, institutional si politic, capabili sa
analizeze critic, sa proiecteze si sd implementeze strategii de vizibilitate si influenta in spatiul public
contemporan, sd construiascd si sd gestioneze discursul public si politic in contexte institutionale,
sociale si mediatice complexe, precum si in asigurarea unei formari interdisciplinare de inalt nivel,
aliniata cerintelor actuale ale pietei muncii si evolutiilor din domeniul comunicarii digitale si politice.
Programul urmareste dezvoltarea competentelor avansate de analiza si interpretare a discursului,
elaborarea strategiilor de comunicare publicd, gestionarea relatiilor cu publicul si luarea deciziilor in
contexte complexe. Centrat pe student, programul integreaza cele mai recente contributii stiintifice si
tehnologice, punand accent pe dezvoltarea competentelor digitale, a gandirii strategice si a abilitatilor
de leadership si comunicare in mediul public.

Misiunea de cercetare a programului vizeaza dezvoltarea unui mediu academic orientat spre analiza
criticd a fenomenelor contemporane din comunicarea publica si discursul politic, precum si implicarea
studentilor in proiecte de cercetare relevante la nivel national si international. Activitatile de cercetare
includ studiul discursului politic, al comunicarii institutionale, al influentei mass-media si al noilor
tehnologii asupra opiniei publice, precum si promovarea valorilor democratice si a transparentei.
Cercetarea este integrata in procesul didactic prin centre de cercetare, parteneriate institutionale si
proiecte aplicate, iar rezultatele sunt valorificate prin publicatii stiintifice, participari la conferinte si
initiative practice dezvoltate de studenti.

Programul de master Comunicare publica si discurs politic isi propune sa devina un reper academic in
domeniul comunicarii publice strategice si al analizei discursului politic, prin formarea unor specialisti
capabili sa gestioneze profesionist procesele de constructie, mediatizare si evaluare a mesajului public
in societatea contemporana.

Transformarile accelerate ale societatii contemporane — digitalizarea, globalizarea informatiei,
intensificarea competitiei politice, proliferarea platformelor sociale si cresterea fenomenului
dezinformarii — au determinat o schimbare profunda a modului 1n care institutiile publice, organizatiile
si actorii politici interactioneaza cu cetdtenii.

Spatiul public este astazi caracterizat prin circulatia rapidd a informatiei, presiune mediatica
permanentd, competitie pentru vizibilitate si credibilitate, necesitatea gestiondrii profesioniste a
reputatiei si cresterea importantei comunicarii strategice in procesele decizionale.

In acest context, formarea specialistilor capabili sa elaboreze, analizeze si gestioneze discursul public
si politic reprezintd o necesitate strategica pentru functionarea eficientd si transparentd a institutiilor
publice, a organizatiilor si a structurilor politice.
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OBIECTIVELE PROGRAMULUI

Obiective generale

« formarea de specialisti capabili sd inteleaga, sa analizeze si sd gestioneze procesele de comunicare
publica si discurs politic in contexte institutionale si socio-politice diverse;

* dezvoltarea competentelor de elaborare, implementare si evaluare a strategiilor de comunicare publica
si politica;

* dobandirea capacitatii de a lua decizii strategice in situatii complexe, marcate de dinamici sociale,
mediatice si politice;

* dezvoltarea abilitatilor de leadership, de gestionare a crizelor de comunicare si de interactiune
eficienta cu diferite categorii de public;

» promovarea valorilor democratice, a eticii si responsabilitatii sociale in comunicarea publica si
discursul politic.

Obiective specifice

* dezvoltarea capacitatii de analizd critica a discursului politic si a mesajelor publice, In raport cu
contextul socio-cultural si mediatic;

» formarea competentelor de concepere si implementare a campaniilor de comunicare publica si
politica;

* stdpanirea utilizarii instrumentelor digitale si a platformelor media pentru analiza, monitorizare si
optimizare a comunicarii;

 dezvoltarea abilitatilor practice prin proiecte aplicate, simuldri si activitati de lucru in echipe
interdisciplinare;

* consolidarea competentelor de cercetare aplicatd in domeniul comunicarii publice si al discursului
politic;

« stimularea capacitatii de colaborare cu institutii publice, organizatii media, actori politici si structuri
internationale relevante.
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I11. Competente formate in cadrul programului de studii

Competente profesionale:

CP1. Ofera consultantd pentru optimizarea comunicarii publice — analizeaza procesele si produsele
de comunicare pentru a propune solutii de crestere a eficientei si impactului mesajelor publice.

CP2. Coordoneaza strategii de comunicare institutionala — aliniaza obiectivele, mesajele si actiunile
diferitelor structuri organizationale pentru consolidarea imaginii publice si a influentei institutionale.
CP3. Analizeaza strategii si campanii de comunicare — evalueaza documente strategice si planuri de
comunicare pentru a determina coerenta, fezabilitatea si eficienta acestora.

CP4. Analizeaza contextul socio-politic si mediatic — desfasoara activitati de cercetare privind opinia
publica, mediul politic, actorii institutionali si dinamica mass-media.

CP5. Evalueaza performanta comunicarii publice — utilizeaza indicatori specifici pentru a masura
eficienta campaniilor si a strategiilor de comunicare.

CP6. Analizeaza dinamica interna a organizatiilor — investigheaza cultura organizationala, valorile si
procesele interne care influenteaza comunicarea institutionala.

CP7. Aplica managementul schimbarii In comunicare — gestioneazd procesele de adaptare
organizationald si comunicare in contexte de transformare sau criza.

CP8. Construieste si gestioneaza relatii institutionale — dezvolta relatii durabile cu partile interesate
(publicuri, mass-media, organizatii, actori politici).

CP9. Identificd nevoi de comunicare organizationalda — analizeazd date si interactiuni pentru a
descoperi necesitati latente si oportunitati de Tmbundtatire a comunicarii.

CP10. Interpreteaza date si indicatori relevanti — analizeaza informatii statistice, sociologice si de
opinie publicad pentru fundamentarea strategiilor de comunicare.

CP11. Asigura comunicarea interinstitutionald — mentine relatii functionale Tintre diferite
departamente si institutii pentru coerenta mesajelor publice.

CP12. Elaboreaza decizii strategice in comunicare — analizeaza alternative si formuleazd decizii
fundamentate privind gestionarea comunicarii publice si politice.

CP13. Realizeaza analize de comunicare si discurs — evalueazd mesajele publice si discursurile
politice in raport cu contextul si impactul lor asupra audientei.

CP14. Utilizeaza instrumente digitale si de simulare — foloseste aplicatii si platforme pentru analiza
comunicdrii, monitorizarea media si simularea scenariilor de comunicare.

CP15. Propune solutii digitale pentru comunicare — identifica si implementeaza tehnologii TIC pentru
optimizarea proceselor de comunicare publica.

CP16. Promoveaza inovarea in comunicare — dezvolta solutii creative si abordari inovatoare pentru
cresterea relevantei si eficientei mesajelor publice.

CP17. Ofera consultantd strategica — formuleazd recomandari privind pozitionarea publica,
gestionarea imaginii si relatiile cu publicul.

CP18. Consiliaza in gestionarea resurselor umane din comunicare — sprijind dezvoltarea echipelor,
imbunatatirea relatiilor profesionale si eficienta activitdtilor de comunicare.
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CP19. Analizeaza procesele de comunicare — evalueaza contributia acestora la atingerea obiectivelor
organizationale si la consolidarea imaginii publice.

CP20. Analizeaza nevoile publicului — identificd asteptarile si perceptiile diferitelor categorii de
public pentru adaptarea mesajelor si strategiilor.

CP21. Asigurd managementul proiectelor de comunicare — planificd si coordoneaza resursele
necesare pentru implementarea campaniilor si proiectelor de comunicare.

CP22. Gestioneaza informatiile in proiecte — furnizeazd informatii corecte si relevante tuturor
actorilor implicati in procesele de comunicare.

CP23. Gestioneazd schimbarile in proiecte de comunicare — adapteaza strategiile si actiunile in
functie de evolutiile contextuale si de feedback-ul public.

CP24. Evalueazd si gestioneaza riscurile de comunicare — identificd potentiale crize sau
vulnerabilitati si propune masuri de prevenire si diminuare a impactului acestora.

Competente transversale:

CT1. Respecta regulile de conduita etica si responsabila. Desfasoara activitati profesionale in acord cu
principiile eticii publice, precum integritatea, transparenta, impartialitatea si respectul fatd de ceilalti,
in contextul comunicarii publice si al discursului politic.

CT2. Utilizeaza eficient tehnologiile digitale. Aplicd si utilizeaza instrumente si aplicatii digitale
pentru documentare, analiza, colaborare si elaborarea de continut, asigurand totodata protectia datelor
si respectarea normelor de securitate in mediul online.

CT3. Aplica metode de cercetare calitativa. Colecteaza si interpreteaza informatii relevante prin
interviuri, focus grupuri, analiza discursului, observatie si studii de caz, in vederea intelegerii
fenomenelor de comunicare.

CT4. Aplica metode de cercetare cantitativa. Utilizeaza instrumente statistice si tehnici de analiza a
datelor pentru investigarea empirica a opiniei publice si a proceselor de comunicare.
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IV. Structura anului universitar (in saptimani)

Anué de Activitati didactice Sesiuni de examene Vacante

S0l Sem. | Sem. Il Sem. | Sem. 11 Restante | Reexaminari | Iarna Intersemestriala Primavara Vara
I 14 14 3 3 2 1 2 1 1 14
I 14 14 3 3 1 1 2 1 1 -

V. Numairul orelor pe siptimina

Anul de studiu Semestrul | Semestrul 11
| 16 17
1 17 18

V1. Examenul de disertatie
VI.1. Perioada de intocmire a lucrarii de disertatie: semestrul 1V
V1.2. Perioada de sustinere a examenului de disertatie - conform structurii anului universitar: iulie si septembrie.
V1.3. Numarul de credite pentru prezentarea si sustinerea lucrarii de disertatie: 10 credite
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V1. Disciplinele de studiu pe ani

Plan de invatamant - Anul |

Semestrul | Semestrul 11
Numir ore pe Numir ore pe Numir total ore
saptamana saptamana
Nr. Lo . Cod Tip
crt. DiEp el ot sy disciplina disciplina | 8 ~w= — S ~H — S ~H © o 3o a5
c|S|E|8s|e|E|E|8s|¢|E|CS|85| 28| S |=8]| %
S = Sl S = = QL9 S = = QL9 O.= = == 2
O|§|&8|8g|lo|§| 8| 88|O0| 5| 8|8g| 22 £ | EE| &
oS |[ax~ ol 9| ax~ | 8 | ax | PE it 2e o
A | Discipline generale obligatorii
1, ggﬁgi‘;entde comunicarii publice i | cpppF11101 | DF/DOB | 1 | 1 14 | 14 97 125 | E 5
2. | Etica si integritate academica CPDPFI1102 DF/DOB 2 1 28 14 83 125 E 5
3. | Metode de cercetare In stiintele CPDPFI1103 | DF/DOB | 2 | 2 28 | 28 69 | 125 | E | 5
comunicarii
4. | Strategii de comunicare institutionala| CPDPFI1104 DF/DOB 2 14 28 83 125 E 5
5. | Psihologie sociala CPDPSI1105 DS/DOB 1 1 14 14 97 125 E 5
Managementul strategic al sistemelor
6. de comunicare CPDPSI1106 DS/DOB 1 1 14 14 97 125 E 5
Total ore pe semestru 8 8|0 0 112 | 112 0 0
Total 16 224 526 750 6E 30
7. l%lilfl‘i’g;ngleﬂ?‘ in comunicare CPDPSI1207 DS/DOB 1|1 14 | 14 97 125 | E 5
8. | Marketing politic si electoral CPDPSI1208 DS/DOB 2| 2 28 28 69 125 E 5
9. | Repere legislative si deontologice in | cppps|1209 | DS/DOB 1)1 14 | 14 o7 | 125 | E 5
comunicarea publica
10, | Practicd profesionala / stagiu in CPDPCI1210 | DC/DOB 4 56 69 125 | C 5
institutii publice
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B | Discipline optionale
Discurs mediatic Tn social media CPDPSO1211A
11. DS/DOP 1] 2 14 | 28 83 | 125 | v 5
Genuri si formate in media CPDPS0O1211B
Globalizare si digitalizare CPDPSO1212A
12 ’ DS/DOP 1] 1 14 | 14 97 125 | v 5
Strategii politice europene CPDPS01212B
Total ore pe semestru 6 | 7 0 4 84 98 0 56
Total 17 238 526 | 750 PEZVIL 30
Total general 462 1052 | 1500 52V 60
C | Discipline facultative
13. ;38“::%' de moderare a dezbaterilor | +p1\vppC1113 | DC/DFA | 2 | 2 28 | 28 44 | 100 | Vv 4
14, | Fundamente psihopedagogice ale | tprppyc1114 | DCDFA | 1 | 2 14 | 28 58 | 100 | V 4
formairii si dezvoltdrii umane
15, | Principii fundamentale ale educatiel | TpprEyC1215 | DC/DFA )2 14 | 28 58 | 100 | Vv 4
16. | Strategil si metode In comunicarea | 1pgMCEC1216 | DC/DFA 212 28 | 28 4 | 100 | VvV | 4
educationala
Total 3 | 4 3| 4 84 | 112 204 | 400 | 4v | 16
Total ore facultative 7 7 196 204 400 16

Legendi: DF (discipline fundamentale); DS (discipline de specializare); DC (discipline complementare); DOB (discipline obligatorii); DOP (discipline optionale); DFA (discipline facultative);
E (examen); V (verificare); C (colocviu).
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Plan de invatamant - Anul 11

Semestrul | Semestrul 11
Numir ore pe Numir ore pe Numiir total ore
saptamana saptamana
Nr. Lo . Cod Tip
crt. DISCIp||n8|e de studiu disciplinéi disciplinﬁ E § —H E ’5 —H E S —H < - < o % = a5
glc|S|83|lg|c| ® 5.2 £ c IS 5.2 = 3 S < 8 5
S|E|S|cE|C|E|S|cE|c|5|38|c2| 22| & |EE| &
| S|as Al © | s A | 8 |a=| P8 e | 2¢ o
A | Discipline generale obligatorii
1. | Analiza discursului politic CPDPFI2101 DF/DOB 1 1 14 14 122 150 E 6
2. | Teoria argumentarii CPDPFI12102 DF/DOB 2 2 28 28 69 125 E 5
3. | Managementul crizelor de imagine | CPDPSI2103 DS/DOB 2 | 2 28 28 69 150 E 6
4. | Leadership, putere si influenta CPDPSI2104 DS/DOB 2 1 28 14 83 125 E 5
B | Discipline optionale
Lobby si advocacy electoral CPDPSO2105A
5. C - ol si DS/DOP 1 1 14 14 72 100 \Y% 4
OI}'I}]I}ICEII'C guvernamentala $i CPDPS0O2105B
politica
Comunicare si cultura CPDPSO2106A
6. - - DS/DOP 1 1 14 14 72 100 V 4
Comunicare publica in UE CPDPS02106B
Total ore pe semestru 9 8|0 0 126 | 112 0 0
Total 17 238 487 750 |3E/2V| 30
7. ES.“.?.'&' de elaborare a campaniilor | cppps|2207 | DS/DOB 2 | 1 28 | 14 108 | 150 | E 6
8. Creare de continut, editare si design CPDPSI2208 DS/DOB 2 1 28 14 133 175 E 7
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9. | Managementul proiectelor de CPDPSI2209 | DS/DOB 2 | 2 28 | 28 94 | 150 | E 6
comunicare publica
10. | Oratorie politici CPDPSI2210 DS/DOB 2| 2 28 28 94 150 E 6
11. | Stagiu pentru elaborarea lucrdrii de | cpppci2211 | DC/DOB 4 56 69 | 125 | C 5
disertatie
Total ore pe semestru 8 | 6 0 4 112 | 84 0 56
Total 18 252 498 750 |4E/1C 30
Total general 490 085 | 1500 [E2VIL g0
C | Discipline facultative
12. I;lfbgl‘i’giere si mediere n spatiul TBNMSPC2112 | DCIDFA | 1 | 2 14 | 28 58 | 100 | V 4
13. | Comunicare interculturald TBCOMIC2113 | DC/DFA 2 1 28 14 58 100 \Y 4
14. | Educatie multidisciplinard integrata | TBEMINC2214 | DC/DFA 1|2 14 28 58 100 \Y 4
Tehnici avansate de prezentare si
15. discurs public TBTPDPC2215 | DC/DFA 2 1 28 14 58 100 V 4
Total 3 3 313 84 112
Total ore facultative 6 6 196 232 400 VAV 16

Legenda: DF (discipline fundamentale); DS (discipline de specializare); DC (discipline complementare); DOB (discipline obligatorii); DOP (discipline optionale); DFA (discipline facultative);
E (examen); V (verificare); C (colocviu).

RECTOR, DECAN, DIRECTOR DSCCD,
Prof.univ.dr. Steve O. MICHAEL Conf.univ.dr. Adrian BETERINGHE Lect. univ. dr. Nicolae-Florin PRUNAU




UNIVERSITATEA INTERNATIONALA DANUBIUS
FACULTATEA DE MEDIA, DESIGN SI TEHNOLOGIE
Studii uiversitare de MASTER

Tip master: profesional

Domeniul de studii universitare de master: STIINTE ALE COMUNICARII
Programul de studii universitare de master: COMUNICARE PUBLICA SI DISCURS POLITIC

Durata: 2 ani

Numarul total de credite de studiu transferabile: 120
Se aplica incepand cu anul academic: 2026-2027

VIII. Sinteza

CATEGORIILE DISCIPLINELOR DUPA CONTRIBUTIA LA FORMEAREA ABSOLVENTULUI

Numair total de ore
Nr. Crt. Categoria disciplinei Anul | Anul 11 Total program
Curs S/L/P Curs S/L/P Curs S/L/P Total % din total
Discipline fundamentale 84 84 42 42 126 126 252 26,47%
Discipline de specializare 112 126 196 154 308 280 588 61,76%
Discipline complementare 0 56 0 56 0 112 112 11,76%
TOTAL 196 266 238 252 434 518 952 100,00%
INDICATORI DE PROGRAM BAZATI PE RECOMANDARI DE CALITATE
Numiir de .
Indicatori Ogﬁ;ii-lrgén % din total ng\g‘};\%‘fsan
invatimant
Numarul orelor de curs 434 45,59%
Numarul orelor aplicative 518 54,41%
Raportul dintre numarul orelor aplicative si
numarul orelor de curs 1.19 1-15
Total ore din planul de invatamant 952 31,73%
Total ore de studiu individual 2037 67,90% >50%
Total ore didactice si de studiu individual 3000
Total ECTS 120 120
Numarul de ore de practica 112 ore min. 84 ore
Numar ECTS pentru Practica de specialitate 10
Numar ECTS Examen de disertatie 10 10
RECTOR, DECAN, DIRECTOR DSCCD,
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IX. Rezultatele invatirii

(':\lr: Cunostinte Abilitati Responsibilitate si autonomie Disciplina

1. | C1. Studentul/Absolventul  cunoaste si | Al. Studentul/Absolventul are capacitatea de a| RAL. Studentul/Absolventul are capacitatea de a Fundamentele
identificd conceptele si teoriile fundamentale | analiza si interpreta discursul public, politic si| lua decizii In contexte complexe, pe baza analizei comunicarii
ale comunicarii publice si politice, Tntelege | mediatic utilizdind instrumente teoretice si| informatiilor relevante si are cunostintele necesare publice si politice
conceptele fundamentale ale acesteia. metodologice adecvate si poate identifica| pentru a analiza situatiile de comunicare publica. ’

C2.  Studentul/Absolventul poate explica | structurile discursive ale mesajelor publice. RA2.  Studentul/Absolventul poate interpreta
principalele teorii ale comunicérii publice si are | A2. Studentul/Absolventul are capacitatea de a| autonom fenomenele de comunicare.

capacitatea de a a analiza rolul comunicarii in | interpreta mesajele politice si institutionale si

functionarea sistemelor politice si institutionale. | poate aplica metodele de analiza a discursului.

2. |C3. Studentul/Absolventul explica A3. Studentul/Absolventul foloseste cadre | RA3.  Studentul/Absolventul 1isi  asuma
principiile, codurile si cadrele legale ale decizionale etice pentru a concepe si evalua | responsabilitatea in promovarea unei culturi a
eticii academice si integritatii in comunicarea proiecte de cercetare calitativa si cantitativa, integritdtii Tn munca academicd individuald | Etics si integritate
publica. asigurand respectarea standardelor si de grup, inclusiv prin raportarea corectd ac’ademicé
C4. Studentul/Absolventul descrie formele institutionale si legale. a datelor, evitarea plagiatului si utilizarea
comune de abateri Tn cercetare (de exemplu, responsabila a instrumentelor digitale.
plagiat, fabricarea datelor, conflicte de
interese) si consecintele lor academice,
profesionale si juridice.

3. | C5. Studentul/Absolventul cunoaste metodele | A4. Studentul/Absolventul are capacitatea de a |RA4. Studentul/Absolventul are capacitatea de a Metode de
de cercetare utilizate Tn analiza discursului |aplica metodele de cercetare pentru analiza [lua decizii Tn contexte complexe, pe baza cercetare in
public, mediatic si politic si poate descrie |opiniei publice si evaluarea impactului|analizei informatiilor relevante. stiintele
metodele cantitative si calitative de cercetare. | comunicarii. RA5. Studentul/Absolventul poate formula comunicarii
C6. Studentul/Absolventul Tntelege etapele | A5. Studentul/Absolventul are capacitatea de a |solutii analitice pe baza datelor cercetarii si
procesului de cercetare, analizeazd si |elaborainstrumentele de cercetare, poate colecta |respecta normele etice in cercetare.
interpreteaza datele de cercetare. si prelucra datele si cunoaste modul de

interpretare a rezultatelor cercetarii.
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4.

C7. Studentul/Absolventul Cunoaste
mecanismele de elaborare si implementare a
strategiilor de comunicare publica si relatii
publice si poate descrie componentele
strategiilor de comunicare institutionala.

C8. Studentul/Absolventul poate analiza
mecanismele de construire a imaginii
organizationale si identificd instrumentele de
comunicare institutionala.

A6. Studentul/Absolventul are capacitatea de a
elabora strategii de comunicare publica si relatii
publice pentru institutii si organizatii si de a
realiza diagnoza situatiei de comunicare.

A7.  Studentul/Absolventul poate proiecta
strategii de comunicare institutionala si poate
elabora planuri de comunicare publica.

RA6.  Studentul/Absolventul  1si  asuma
responsabilitati pentru elaborarea si
implementarea strategiilor de comunicare n
contexte institutionale.

RA7. Studentul/Absolventul poate gestiona
responsabil procesele  de  comunicare
institutionala si poate monitoriza implementarea
strategiilor de comunicare.

Strategii de
comunicare
institutionala

C9. Studentul/Absolventul cunoaste conceptele
si teoriile fundamentale ale psihologiei sociale
n comunicarea publica si politica

C1o0. Studentul/Absolventul Tntelege
mecanismele psihologice de formare a opiniei
publice si are capacitatea de a analiza rolul
psihologiei Tn procesele sociale.

A8. Studentul/Absolventul are capacitatea de a
analiza si interpreta psihologia discursului
public, politic si mediatic utilizand instrumente
teoretice si metodologice specifice.

A9. Studentul/Absolventul are capacitatea de a
interpreta din punct de vedere psihologic
reactiile publicului la mesajele publice si poate
evalua impactul discursului asupra opiniei
publice.

RAB8. Studentul/Absolventul are capacitatea de a
actiona Tn contexte complexe, pe baza analizei
psihologice a informatiilor relevante.

RAQ9. Studentul/Absolventul poate analiza din
punct de vedere psihologic fenomenele sociale
relevante pentru comunicare si este in masura sa
adapteze strategiile de comunicare la context
social.

Psihologie sociala

C11. Studentul/Absolventul Cunoaste
mecanismele de elaborare si implementare a
strategiilor de comunicare publicd si relatii
publice.

C12. Studentul/Absolventul poate descrie
strategiile de comunicare organizationald si
ntelege rolul leadershipului Tn managementul
comunicarii.

A10. Studentul/Absolventul are capacitatea de a
elabora strategii de comunicare publica si relatii
publice pentru institutii i organizatii.

A11. Studentul/Absolventul poate proiecta
strategii de comunicare si este in masurd sa
evalueze eficienta strategiilor de comunicare.

RA10. Studentul/Absolventul 1si  asuma
responsabilitati pentru elaborarea si
implementarea strategiilor de comunicare in
contexte institutionale.

RA11. Studentul/Absolventul poate coordona
echipele implicate in proiecte de comunicare si
este in masura sd formuleze solutii strategice In
managementul comunicarii.

Managementul
strategic al
sistemelor de
comunicare
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7. |C13. Studentul/Absolventul cunoaste |A12. Studentul/Absolventul are capacitatea de a [RA12. Studentul/Absolventul are capacitatea de | Limba englezi in
mecanismele comunicarii mediatice si digitale [redacta si prezenta materiale specifice |a lua decizii profesionale Th contexte complexe, |comunicare public
in limba englezd, poate descrie terminologia de |(discursuri, comunicate, strategii, rapoarte), |pe baza analizei informatiilor relevante si poate
specialitate 1n limba englezd si analizeaza |poate adapta mesajele la diferite categorii de |utiliza autonom limba engleza in contexte
discursul mediatic international. public si este in masura sd sustina prezentari si [profesionale.

discursuri publice in limba engleza.

8. |C14. Studentul/Absolventul cunoaste strategiile |A13. Studentul/Absolventul are capacitatea de a|RA13.  Studentul/Absolventul  Tsi  asuma Marketing politic si
de marketing politic, branding institutional si|proiecta si implementa campanii de comunicare |responsabilitati pentru elaborarea si electoral
management al imaginii publice. public, politica sau institutionald si poate defini |implementarea strategiilor de comunicare in
C15. Studentul/Absolventul poate identifica|obiectivele campaniilor electorale. contexte institutionale.
conceptele de marketing politic si intelege |[A14. Studentul/Absolventul este in masura sd|RA14. Studentul/Absolventul poate coordona
mecanismele campaniilor electorale. selecteze  instrumentele si  canalele de |activitatile de comunicare electorald si este in

comunicare si poate coordona activitdtile de|masurd sa adapteze strategiile de campanie la
campanie. contextul politic.

9. |C16. Studentul/Absolventul cunoaste cadrul |A15. Studentul/Absolventul are capacitatea de a [RA15. Studentul/Absolventul respectd normele | Repere legislative
etic al comunicdrii, are capacitatea de intelegere [redacta si  prezenta materiale specifice |etice, deontologice si academice in activitatea si deontologice Tn
a cadrului legislativ al comunicarii publice si |(discursuri, comunicate, strategii, rapoarte), |profesionald si de cercetare si manifestd o comunicarea
poate analiza responsabilititile profesionale. poate elabora materiale de comunicare |conduitd profesionald responsabila. publici

respectand legislatia si este in masurd sd
adapteze mesajele la cerintele cadrului juridic.

10. | C17. Studentul/Absolventul cunoaste |A16. Studentul/Absolventul are capacitatea de a |RA16.  Studentul/Absolventul  1si  asuma Practica
mecanismele de elaborare si implementare a elaborara strategii de comunicare publicd si |responsabilitati pentru elaborarea si profesionald /
strategiilor de comunicare publicd si relatii [relatii publice pentru institutii si organizatii. implementarea strategiilor de comunicare in stagiu in institutii
publice si poate identifica instrumentele |A17. Studentul/Absolventul cunoaste modul de |contexte institutionale. publice ’
comunicarii institutionale. aplicare a  strategiilor de comunicare |RA17. Studentul/Absolventul este in masura sa

institutionala si este in masurd sia elaboreze |gestioneze responsabil activitatile profesionale
materiale de comunicare. si poate exercita autonom activitatile de
comunicare.

11. | C18. Studentul/Absolventul cunoaste jA18. Studentul/Absolventul are capacitatea de a | RA18. Studentul/Absolventul poate lua decizii |Discurs mediatic Tn
mecanismele comunicarii mediatice si digitale |analiza si interpreta discursul public, politic si |profesionale in contexte complexe, pe baza social media

mediatic utilizdnd instrumente teoretice si |analizei informatiilor relevante.
metodologice adecvate.
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12.

C19. Studentul/Absolventul  Tntelege
conceptele fundamentale privind genurile si
formatele media In comunicarea publicd si
politica, cunoaste tipologiile de genuri
jurnalistice si a formatelor media traditionale si
digitale.

C20. Studentul/Absolventul  ntelege
mecanismele de producere, distribuire si
adaptare a continutului media In functie de
platforma si public si cunoaste rolul genurilor
si formatelor media in constructia discursului
public si in modelarea opiniei publice.

A19. Studentul/Absolventul are capacitatea de a
analiza critic continutul media din perspectiva
genurilor si formatelor utilizate si de a identifica
si evalua strategiile de utilizare a formatelor
media in comunicarea publicd si politica.
A20. Studentul/Absolventul este in masurd sa
elaboreze si sa adapteze mesajele pentru diferite
formate media (text, audio, video, digital), sa
integreze genurile si formatele media in strategii
de comunicare institutionald si politicd si sa
utilizeze instrumentele digitale pentru crearea si
distribuirea continutului media.

RA19. Studentul/Absolventul este in masura sa
aplice principiile etice si deontologice in
utilizarea genurilor si formatelor media si sa
manifeste autonomie n selectarea formatelor
media adecvate contextului comunicarii publice.
RA20. Studentul/Absolventul evalueaza
impactul mesajelor media asupra publicului si
asumarea responsabilitatii  profesionale si
gestioneaza responsabil continutului media n
raport cu normele profesionale si sociale.

Genuri si formate
in media

13.

C21. Studentul/Absolventul intelege
conceptele fundamentale privind globalizarea
si digitalizarea in contextul comunicarii publice
si politice si cunoaste principalele teorii si
modele explicative ale globalizarii = si
transformarii digitale a societatii.

C22. Studentul/Absolventul intelege impactul

tehnologiilor digitale asupra comunicarii
institutionale, mediatic-politice si asupra
opiniei publice si cunoaste dinamica

platformelor digitale si a ecosistemului media
global.

A21. Studentul/Absolventul poate analiza critic
fenomenele de globalizare si digitalizare in
comunicarea publicd si politicd si are
capacitatea de a evalua impactul tehnologiilor
digitale asupra strategiilor de comunicare
institutionald si politica.

A22. Studentul/Absolventul poate utiliza
platformele si instrumentele digitale in
elaborarea si implementarea strategiilor de
comunicare, poate adapta mesajele publice la
contextul global si la specificul mediului digital
si este In masurd sd integreze instrumentele
digitale in procesele de comunicare strategica si
gestionarea fluxurilor informationale.

RA21. Studentul/Absolventul este in masura s3
aplice principiile etice in utilizarea tehnologiilor]
digitale si a platformelor online si sd manifeste

autonomie 1n utilizarea responsabild
instrumentelor digitale in comunicarea publica.

RAZ22. Studentul/Absolventul poate evalua critic
riscurile asociate globalizarii si digitalizarii
securitate
informationala) si isi asuma responsabilitateal
pentru impactul comunicarii digitale asupra

(dezinformare, manipulare,

societatii si spatiului public.

Globalizare si
digitalizare
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14.

C23. Studentul/Absolventul intelege conceptele
fundamentale privind strategiile politice n
contextul Uniunii Europene si cunoaste cadrul
institutional european si mecanismele de
elaborare a politicilor publice la nivel european.
C24. Studentul/Absolventul cunoaste rolul
actorilor politici europeni (institutii, partide,
grupuri de interese) n definirea strategiilor
politice si intelege principalele directii strategice
si tendinte ale politicilor europene in contextul
global.

A23. Studentul/Absolventul poate analiza
critic strategiile politice europene si impactul
acestora asupra statelor member si este in
masurd sd evalueze procesele de decizie si
mecanismele de influentd in cadrul Uniunii
Europene.

A24. Studentul/Absolventul are capacitatea
de a elabora unele propuneri de strategii
politice sau de comunicare Tn context
European si poate interpreta discursurile si
mesajele politice europene din perspectiva
obiectivelor  strategice.  Poate integra
conceptele europene in strategiile de
comunicare publica si institutionala.

RAZ23. Studentul/Absolventul aplica principiile
etice si valorile europene in analiza si
elaborarea strategiilor politice si manifesta
autonomie n evaluarea criticd a politicilor si
strategiilor europene.

RAZ24. Studentul/Absolventul are capacitatea de
a-si asuma responsabilitatea in interpretarea si
comunicarea temelor europene catre public si
poate gestiona responsabil informatiile si
mesajele politice Tn context european.

Strategii politice
europene

15.

C25. Studentul/Absolventul cunoaste metodele
de cercetare utilizate in analiza discursului
public, mediatic si politic.

C26. Studentul/Absolventul poate utiliza
conceptele metodologice in analiza discursului
si este in masura sa explice teoriile comunicarii
politice.

A25. Studentul/Absolventul are capacitatea de a
analiza si interpreta discursul public, politic si
mediatic utilizand instrumente teoretice si
metodologice adecvate.

A26. Studentul/Absolventul poate identifica
structurile discursive, are capacitatea de a aplica
metodele de analizd a discursului si poate evalua
impactul discursului.

RAZ25. Studentul/Absolventul are capacitatea de
a lua decizii profesionale Tn contexte complexe,
pe baza analizei informatiilor relevante si este n
masura sa analizeze critic discursul politic.

Analiza discursului
politic

16.

C27. Studentul/Absolventul Cunoaste
conceptele si teoriile fundamentale ale
comunicarii publice si politice

C28. Studentul/Absolventul poate explica
teoriile argumentarii si este In masurd sa
analizeze rolul argumentarii in discursul public.

A27. Studentul/Absolventul are capacitatea de a
analiza si interpreta discursul public, politic si
mediatic utilizdnd instrumente teoretice si
metodologice adecvate.

A28. Studentul/Absolventul are capacitatea de a
aplica metodele de analizd argumentative si
poate redacta discursuri argumentative.

RAZ26. Studentul/Absolventul are capacitatea de
a lua decizii profesionale Tn contexte complexe,
pe baza analizei informatiilor relevante si poate
exercita autonom activitati de elaborare a
argumentelor.

Teoria
argumentarii
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17.

C29. Studentul/Absolventul cunoaste strategiile
de marketing politic, branding institutional si
management al imaginii publice si este n
masurd sda descrie strategiile de gestionare a
crizelor de imagine.

A29. Studentul/Absolventul are capacitatea de a
gestiona comunicarea in situatii de criza si in
contexte organizationale complexe.

A30. Studentul/Absolventul poate identifica
situatiile de risc reputational, este in masura sa
elaboreze strategiile de comunicare de criza si
poate coordona comunicarea in situatii de criza.

RA27.  Studentul/Absolventul Tsi  asuma
responsabilitati pentru elaborarea si
implementarea strategiilor de comunicare n
contexte institutionale.

RAZ28. Studentul/Absolventul poate monitoriza
implementarea strategiilor de crizd si este in
masura sa formuleze solutii strategice in situatii
critice.

Managementul
crizelor de imagine

18.

C30. Studentul/Absolventul Cunoaste
mecanismele de elaborare si implementare a
strategiilor de comunicare publicd si relatii
publice si intelege rolul leadershipului in
comunicare.

AZ31. Studentul/Absolventul are capacitatea de a
elabora strategii de comunicare publica si relatii
publice pentru institutii si organizatii.

A32. Studentul/Absolventul poate proiecta
strategii de comunicare si este in masurd sa
evalueze eficienta strategiilor organizationale.

RA29. Studentul/Absolventul isi asuma
responsabilitati pentru elaborarea si
implementarea strategiilor de comunicare in
contexte institutionale si este in masurd sa
coordoneze echipele de comunicare.

Leadership, putere
si influenta

institutionale.

19. | C31. Studentul/Absolventul cunoaste strategiile | A33. Studentul/Absolventul are capacitatea de a |RA30.  Studentul/Absolventul ~ Tsi  asumai | Lobby si advocacy
de marketing politic, branding institutional si|proiecta si implementa campaniile de |responsabilitati pentru elaborarea si electoral
management al imaginii publice. comunicare publicd, politicd sau institutionald. |implementarea strategiilor de comunicare in

contexte institutionale.

20. | C32. Studentul/Absolventul cunoaste |A34. Studentul/Absolventul are capacitatea de a |RA31.  Studentul/Absolventul  1si  asuma Comunicare
mecanismele de elaborare si implementare a |elabora strategii de comunicare guvernamentald |responsabilititi ~ pentru elaborarea si | guvernamentala si
strategiilor de comunicare guvernamentald si |si politica pentru institutii si organizatii. implementarea strategiilor de comunicare politici
politica. guvernamentald si  politicd Tn  contexte
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21.

C33. Studentul/Absolventul cunoaste
conceptele fundamentale privind relatia dintre
comunicare si culturd in spatiul public si
principalele teorii ale comunicarii interculturale
si ale studiilor culturale.

C34. Studentul/Absolventul ntelege rolul
culturii Tn configurarea discursului public,
mediatic si politic si cunoaste mecanismele de
construire a identitatilor culturale si a
reprezentarilor sociale In comunicare.

A35. Studentul/Absolventul are capacitatea de a
analiza critic influenta factorilor culturali asupra
comunicarii publice si politice si poate identifica
si interpreta diferentele culturale in procesele de
comunicare.

A36. Studentul/Absolventul poate adapta
mesajele de comunicare la contexte culturale
diverse, este 1n maisurd si evalueze
reprezentarile culturale din discursul mediatic si
politic si poate integra dimensiunile culturale Tn
strategiile =~ de  comunicare  publicd  si
institutionala.

RA32. Studentul/Absolventul aplica
principiile etice si respectul pentru diversitatea
culturald in comunicarea publicd. Manifesta
autonomie 1n gestionarea situatiilor de
comunicare interculturala.

RA33. Studentul/Absolventul 1isi asuma
responsabilitatea pentru impactul mesajelor
asupra diversitatii culturale si coeziunii sociale
si promoveaza dialogul intercultural si valorile
democratice 1n spatiul public.

Comunicare si
cultura

22.

C35. Studentul/Absolventul ntelege
conceptele fundamentale privind comunicarea
publica la nivelul Uniunii Europene, cunoaste
cadrul institutional european si mecanismele de
comunicare ale institutiilor UE.

C36. Studentul/Absolventul cunoaste
strategiile de comunicare publica utilizate in
promovarea politicilor europene si intelege
rolul comunicarii publice in consolidarea
identitatii europene si a relatiei cu cetatenii.

A37. Studentul/Absolventul are capacitatea de
a analiza critic strategiile de comunicare
publici ale institutiilor europene si poate evalua
impactul comunicarii institutionale asupra
opiniei publice europene.

A38. Studentul/Absolventul poate elabora si
adapta mesajele publice pentru contextul
European, are capacitatea de a interpreta
discursurile si campaniile de comunicare ale
institutiilor UE si poate integra valorile
europene in strategiile de comunicare publica si
institutionala.

RA34. Studentul/Absolventul aplica principiile
etice si valorile europene in comunicarea
publica. Manifesta autonomie Tn gestionarea
comunicarii in context institutional european.
RA35. Studentul/Absolventul 1si asuma
responsabilitatea pentru transmiterea corecta si
echilibrata a informatiilor privind UE si poate
gestiona responsabil comunicarea publicd Tn
contextul provocarilor europene (dezinformare,
crize, diversitate culturald).

Comunicare
publica in UE
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23.

C37. Studentul/Absolventul cunoaste strategiile
de marketing politic, branding institutional si
management al imaginii publice si intelege
mecanismele campaniilor electorale.

A39. Studentul/Absolventul are capacitatea de a
proiecta si implementa campanii de comunicare
publica, politicd sau institutionala.

A40.  Studentul/Absolventul poate defini
obiectivele campaniilor, este in masurd sa
selecteze canalele de comunicare si poate evalua
rezultatele campaniilor.

RA36. Studentul/Absolventul Tsi asuma
responsabilitati pentru elaborarea si
implementarea strategiilor in campaniile politice
si este in masurd sd coordoneze activitatile de
campanie.

Tehnici de

elaborare a

campaniilor
politice

24.

C38. Studentul/Absolventul Cunoaste
mecanismele comunicarii mediatice si digitale si
identifica tehnicile de productie a continutului
digital.

A41. Studentul/Absolventul are capacitatea de a
redacta si prezenta materialelor specific
(discursuri, comunicate, strategii, rapoarte).
A42. Studentul/Absolventul poate elabora
materialele de comunicare multimedia si este in
masurd sa adapteze continutul la platforme
digitale.

RAZ37. Studentul/Absolventul are capacitatea de
a lua decizii in contexte complexe, pe baza
analizei informatiilor relevante si este In masura
sa adapteze strategiile de comunicare la mediul
digital.

Creare de continut,
editare si design

25.

C39. Studentul/Absolventul Cunoaste
mecanismele de elaborare si implementare a
strategiilor de comunicare publica si relatii
publice si are capacitatea de a descrie strategiile
de comunicare institutionala.

A43. Studentul/Absolventul are capacitatea de a
elabora strategii de comunicare publica si relatii
publice pentru institutii si organizatii.

A44. Studentul/Absolventul poate proiecta
strategii de comunicare si este in masurd sa
evalueze eficienta proiectelor.

RA38.  Studentul/Absolventul Tsi asuma
responsabilitati pentru elaborarea si
implementarea  proiectelor de comunicare
publica

RA39. Studentul/Absolventul poate gestiona
responsabil proiectele de comunicare si este in
masura sd  monitorizeze  implementarea
proiectelor.

Managementul
proiectelor de
comunicare publica
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26.

C40. Studentul/Absolventul Cunoaste
conceptele si teoriile fundamentale ale
comunicarii publice si politice si are capacitatea
de a explica tehnicile retorice.

A45. Studentul/Absolventul are capacitatea de a
redacta si prezenta materialele specifice
(discursuri, comunicate, strategii, rapoarte).
A46. Studentul/Absolventul poate redacta
discursurile publice si este in masura sa sustina
prezentarile persuasive.

RA40. Studentul/Absolventul are capacitatea de
a lua decizii in contexte complexe, pe baza
analizei informatiilor relevante si este Th masura
sa sustind autonom discursuri publice.

Oratorie politica

27.

C41. Studentul/Absolventul cunoaste
standardele academice pentru Tntocmirea
lucrarii de disertatie, inclusiv structura,
referintele bibliografice, — argumentatia  si

contributia asteptata.
C42. Studentul/Absolventul cunoaste metodele
de cercetare utilizate Tn analiza discursului
public, mediatic si politic, Tntelege etapele
cercetarii stiintifice si este In masura sa analizeze
si interpreteze datele.

AA47. Studentul/Absolventul formuleaza o
problemd de cercetare clard, obiective si
intrebdri de cercetare aliniate cu domeniul
programului de masterat si cu indrumarile
coordonatorului. Colecteaza, analizeazd  si
interpreteaza literatura de specialitate
relevanta si  datele empirice, pentru a
construi un argument coerent in teza.

A48. Studentul/Absolventul poate elabora
instrumentele de cercetare, are capacitatea de a
aplica metodele de cercetare pentru analiza
opiniei publice si evaluarea impactului
comunicarii si este in masura sd interpreteze
rezultatele cercetarii.

asuma
planificarea,
de
cu

RAA41. Studentul/Absolventul fsi
responsabilitatea pentru
monitorizarea si finalizarea proiectului
disertatie Tn  termenele stabilite si
standardele de calitate cerute.

RAA42. Studentul/Absolventul respecta normele
etice, deontologice si academice in activitatea
profesionald si de cercetare si manifesta
responsabilitate academica.

Stagiu pentru
elaborarea lucrarii
de disertatie
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X. Grila discipline-competente

GRILA DISCIPLINE-COMPETENTE CU CREDITELE ECTS ALOCATE

. Subiect code CP | CP |[CP | CP |CP |[CP |[CP |[CP |CP (CP |CP |CP|CP|CP|CP|CP|CP|CP|CP |CP|CP|CP|CP|CP|CT |CT |CT |CT Total
<k ) 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10| 11| 12| 13| 14| 15| 16| 17| 18| 19| 20| 21| 22| 23| 24 1 2 3 4 | ECTS

1 CPDPFI1101 2 2 1 2 5

2 CPDPFI1102 3 1 1 5

3 CPDPFI1103 1 2 1 1 5

4 CPDPFI1104 2 1 1 1 5

5 CPDPSI1105 2 1 1 1 5

6 CPDPSI1106 2 1 1 1 5

7 CPDPSI1207 1 1 1 2 5
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No.

Subject code

CP
1

CP
2

CP CP |CP |CP |CP |CP

3 4 5 6 7 8

CP

CP | CP | CP |CP |CP|CP

CP

CP | CP

CP CP | CP | CP

CP

CP

CT

Total
ECTS

CPDPSI1208

CPDPSI1209

10

CPDPCI1210

11

CPDPSO1211A

CPDPS0O1211B

12

CPDPSO1212A

CPDPS0O1212B

13

TBTMDPC1113

14

TBFPDUC1114

15

TBPFEUC1215

16

TBSMCEC1216

17

CPDPFI2101

18

CPDPFI12102

19

CPDPSI2103

20

CPDPSI2104

21

CPDPSO2105A

CPDPS02105B

22

CPDPSO2106A
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No.

Subject code

CP
1

CP
2

CP
3

CP
4

CP
5

CP
6

CP

CP

CP

CP

CP

CP

CP

CP

CP | CP

CP

CP

CP

CP

CP

CP

CT

Total
ECTS

CPDPS02106B

23

CPDPSI2207

24

CPDPSI12208

25

CPDPSI2209

26

CPDPSI2210

27

CPDPCI2211

28

TBNMSPC2112

29

TBCOMIC2113

30

TBEMINC2214

31

TBTPDPC2215
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